


ZAHLEN — DATEN — FAKTEN

Das WERK MAGAZIN ist ein junges Magazin, das sich mit aktuellen Themen aus

den Megatrend-Bereichen auseinandersetzt. In den bisherigen Magazinen wurden

aus

ollcHigleinalelall Urbanitat, Gesellschaft, Mobilitat, Innovation, Werte und Energie

verschiedensten Perspektiven und Ansatzpunkten beleuchtet. In der kommenden

Ausgabe geht es dann rund um das Thema §efElEeiaielE]s

Verkauf Verkaufspreis

in Miinchen und Umgebung 8 0
sowie in ausgewdihltem Handel an Bahnhifen ) €

und Flughdifen in Deutschland

aktuelle Auflage Verteilung
-’ 0 0 O 0 an Entscheider in Politik, Wirtschaft und Kultur
() Stiick in der Metropolregion Miinchen
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WER SIND WIR?

UNSER MISSION STATEMENT

Mit dem Werksviertel-Mitte entsteht im Munchner Osten ein Stadtquartier,
das Urbanitat neu definiert. Es ist Heimat der Mdnchner Startup- und Grinder-
szene, Anlaufpunkt fur Kreative, Arbeits- und Gestaltungsraum fur Kunstler
und Musiker der Sub- und Hochkultur. Es ist Lebensraum fur Familien. Ein
Ort der Spannungen und Energien erzeugt, der vielschichtig ist. Ein Ort vol-

ler Bruche. Neugierig. Innovativ. Nachdenklich. Digital. Hemmungslos. Frel.

\Von diesem besonderen Ort aus schauen wir im WERK MAGAZIN auf
MUnchen und die VWelt und beschéaftigen uns mit igeleiciaRecigvisoElglsln

| ebenskultur.
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WARUM WILL (MUSS) JEDER DAS WERK MAGAZIN LESEN?

~ UNSERE KERNTHEMEN

Urbanitat

entwicklung

Gesellschaft
und Kultur

~ UNSER INTERESSEN-UNIVERSUM

Kreativitat

Kommunikation

Zusammenleben

Zukunft

Zukunft

und Innovation

Verkehr

Unterhaltung S u b+HOChk”lt”r K U l tur
oo , U Menschen

Innovation

Digitalitdt

Architektur




WARUM WILL (MUSS) JEDER DAS WERK MAGAZIN LESEN?

DIE REDAKTIONELLE AUSRICHTUNG

Stadte sind der wichtigste Lebens-, Gestaltungs- und Entschel-
dungsraum unserer Gesellschaft.,

Das WERK MAGAZIN leuchtet diese Raume aus, stellt urbane
Protagonisten vor und lasst sie zu Wort kommen.

Das WERK MAGAZIN erklart Hintergrinde und Zusammenhange der
aktuellen Stadtentwicklung, diskutiert Probleme und ihre Ldsungen.

Das WERK MAGAZIN prasentiert technische und kulturelle Innova-

tionen und Lebensentwlrfe in der Stadt.

Das WERK MAGAZIN ist ein ebenso nachhaltig wie hochwertig produziertes Stadt-

und Gesellschaftsmagazin, das modern und urban gedacht wird.

MUnchen ist dabei Ausgangspunkt, nie aber Endpunkt

unserer Berichterstattung.
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WARUM WILL (MUSS) JEDER DAS WERK MAGAZIN LESEN?

~UNSER SONDERTHEMA IM WERK MAGAZIN Vil

VIl. Gerechtigkeit

Gerechtigkeit — Was steht mir zu”? Ein
Magazin uber Unterschiede, Rechte,
Privilegien und Teilnabe

Unser Schwerpunktthema beschaftigt sich diesmal damit,
wie Gemeinschaft geférdert statt gespalten wird, und wel-
che besondere Rolle die Gerechtigkeit dabei innehat.
Dabei stellen wir uns unter anderem die folgenden Fragen:
e Woflr brauchen wir als Gesellschaft Gerechtigkeit?

e Konnen Stadte ungerecht gestaltet sein?

e Wie und womit stiften wir Gerechtigkeit?

e Worin unterscheiden sich Gleichheit und Gerechtigkeit?
o Wie gestalten wir gerechte Beziehungen?

\Woher wissen wir,
welcher Weg der
richtige ist?

VI. Energie

Was treibt uns
an, Dinge neu zu
gestalten?

II. Gesellschaft

Der digitale Burger

Il. Mobilitat
Stadt und Burger
in Bewegung
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STADT +

|, Urbanitat

In Welcher Stadt
wollen wir leben?

KULTUR

V. Innovation

Alt vs. Neu — Stadt
zwischen Tradition
und Innovation
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WIE SIEHT DAS WERK AUS?

DIE GRAFISCHE GESTALTUNG

e ruhig
o Klar
« groBzUgig gestaltete wirkmachtige Bildwelten

« abwechslungsreiche Textwelten

« grifige Shortcopy & einladende Longreads
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MYTHOS
INNOVATION

Der moderne Mensch ist von Innovationer
umzingelt, denn alle Welt will heutzutac
innovativ sein. \Was aber zeichnet echie
Innovationen aus? Und wann ist der Be
griff nur modisches Schlagwort? Wie ent

stehen Innovationen? Wie setzen sie sich
in der Gesellschaft durch? Und wann wird
eine einst gefeierte Innavation zur Altlast,
die niemand mehr braucht? Analyse eines
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WAS KANN DAS WERK MAGAZIN FUR SIE TUN?

~WER LIEST DAS WERK?

FOhrungskréafte & Mitarbeiter

der Munchner
Grinder- & Start-

up-Szene

e WERK1 Grunderzentrum
e WERK1 Alumni

e WERK1 CoWorker

e WERK1 Community

wichtiger Medien-
Unternehmen &

Verlage

e Media Works

e Medienbricke

¢ Radio Charivari

e Suddeutscher Verlag

e Merkur/tz

Innovationsbranche
e Rhode & Schwarz

¢ Allianz Global Digital Factory
e Deloitte

e Munich Re

Kunstler & Musiker
der Sub- & Hoch-
kultur, sowie ihr

Publikum

e Bayerisches
Symphonieorchester

e Quatsch Comedy Club

e Technikum

¢ TonHalle Minchen

e WERKY theater

e Werksviertel-Mitte Kunst

DAS WERK MAGAZIN

der
Kreativwirtschaft
(Agenturen, PR,

Kommunikation)

e Avantgarde
e CSMM Architekten
e Welt der Wunder

e Serviceplan
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11



WAS KANN DAS WERK MAGAZIN FUR SIE TUN?

~WER SIND UNSERE ZIELGRUPPEN?

Soziale Lage

)

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht |

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung >

Tradition

.-~ UNSERE ZIELGRUPPE

) Postmaterielles Milieu der | Expeditives
[ Konservativ- Milieu Performer Milieu

Gehcbenes 12% 10 % 10%
Milieu

— S, Adaptiv-

Nostalgisch- Pragmatische Neo-
Traditionelles | Biirgerliches Mitte i
Milieu '. Milieu
11%

10% | !

edonistisches
_— Miliew
SR '.___ 89 ’/.' Nl e
Prekdres Milieu
9 % . —

Modernisierung Neuorientierung

Sinus-Milieus in Deutschland 2020 (Quelle: Sinus Institut)
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WAS KANN DAS WERK MAGAZIN FUR SIE TUN?

WIE ERREICHEN WIR DIESE ZIELGRUPPE?

Erscheinungsintervall;

1 X pro Jahr

Klassischer Vertrieb:

« Pressevertrieb
« Bahnhofsbuchhandlungen

e | esezirkel

Social Media;

Reichweitenausbau durch die Be-
werbung und Verbreitung der The-
men uber die Social-Media-Kanéle

des Werksviertel-Mitte

Exklusiver Sondervertrieb:

in der Grunderszene des Werks-
viertel-Mitte

N der Kulturszene des Werksviertel-
Mitte und der Stadt Munchen

N der Kreativszene des VWerksviertel-
Mitte & der Stadt Mdnchen

in der MUnchner Innovations-
branche

pel Medien- und Meinungsmachern

im exklusiven Einzelhandel
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WELCHE KOOPERATIONS-
MOGLICHKEITEN HABEN SIE?

ANZEIGEN UND WERBEFORMEN

Werbeanzeigen:

e 1/1 Seite — 2.500 €
e 2/1 Seite — 4.500 €
o U2 0oder U3 —5.000 €

« U4 -5.750 €

Anzeigenformat:

Format 1/1 Seite; 230x297mm

Beschnittzugabe: 3mm an allen Seiten

Farbigkeit: CMYK
Dateioutput: .pdf, PDF/X-3:2002, Iso Coated v2
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KONTAKT

URKERN GmbH
Atelierstral3e 1
81671 Munchen

Ansprechpartner:
Lena Hudelmaier

T +49 89 4132-152
F +49 89 4132141
lena.hudelmaier@urkern.de

Registergericht: Amtsgericht Minchen | Registernummer:
Geschaéftsfuhrerin: Nina Bovensiepen
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